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RESUMO

Nos dltimos anos cresce a adogao da certificagdo Fair-Trade na comercializagio de produtos ligados a
cafeicultura, processo que inicialmente tinha como objetivo criar oportunidades e levar ao "empoderamento”
dos pequenos produtores e consumidores por meio da divulgacio de informagdes relacionadas ao produto.
Contudo, nio raras vezes, a ado¢io deste selo na dindmica do varejo, especialmente em paises desenvolvidos,
nio gera os retornos esperados no prego pago ao produto. Desta forma, por meio de pesquisa qualitativa e
descritiva, realizou-se uma ampla revisio bibliografica, objetivando-se entender as principais caracteristicas
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deste programa e as principais limitacoes e ameagas que se apresentam para essa pratica na cadeia produtiva
do café. Observou-se que, dentre as principais ameagas, estd o processo de mainstreaming, ou seja, sua
adogio e utilizagio por grandes corporagdes, causando o enfraquecimento dos padrées, em meio a praticas
de precificagdo e negociagdo. Para compreender essas ameagas e analisar criticamente a adogdo da certificacio
Fair-Trade, os agricultores, cooperativas e associagoes devem adotar uma série de estratégias-chaves. Torna-
se claro que as entidades certificadoras, de maneira geral, devem atuar de maneira a equilibrar ou neutralizar
as desvantagens que podem ser causadas pelo movimento de mainstreaming na cadeia do café, comunicando
mais claramente e diretamente os procedimentos de certificagdo aos produtores.

Palavras-chave: cadeia produtiva, café, certificagdo, comércio justo, mainstreaming, sustentabilidade

RESUMEN

Existe un crecimiento significativo en la adopcién del programa de certificaciéon de comercio justo y de la
comercializacién de productos de café bajo dicho sello, que en un principio pretendia crear oportunidades
y llevar al «empoderamiento» de los pequefios productores y también a los consumidores de café, a través
de la difusién de la informacién relacionada con estos productos. Sin embargo, algunas veces el aumento
de su adopcién y su volumen de ventas en el comercio minorista, especialmente en los paises desarrollados,
no genera los beneficios esperados en el precio pagado por el producto. De esta manera, a través de la
investigacion cualitativa y descriptiva, se realizé una revisién exhaustiva de la literatura especializada, con
cl objetivo de entender las principales caracteristicas de este programa y las principales limitaciones y
amenazas que se presentan con esta practica en la cadena de café. Se observd que, entre las principales
amenazas para las certificaciones (especialmente el comercio justo), estd el proceso de integracién; es
decir, la adopcién y uso por las grandes corporaciones, lo que podria debilitar sus estandares a fin de
mantener sus practicas de fijacién de precios y comercializacién. Para entender estas amenazas y analizar
de forma critica la aprobacién de la certificacién de Comercio Justo, los agricultores, las cooperativas y las
asociaciones deben adoptar una serie de estrategias clave. Esta claro que los organismos de certificacién —
en general— deben actuar con el fin de equilibrar o neutralizar las desventajas que pueden ser causados por
el movimiento de integracién en la cadena del café, mediante la comunicacién de los procedimientos de
certificacién a los productores de manera mas clara y directa.

Palabras clave: cadena productiva, café, certificacién, comercio justo, integracidn, sostenibilidad

ABSTRACT

There is significant growth in the adoption of the Fair Trade certification program and in the marketing
of coffee products under this seal, which initially aimed to create opportunities to empower small producers
and coffee consumers, through the dissemination of information related to these products. However,
sometimes the increase in its adoption and volume of sales in retail, especially in developed countries does
not generate the expected returns on the price paid for the product. In this way, through qualitative and
descriptive research, the authors conducted a comprehensive review of specialized literature, aiming to
understand the main features of this program and the main constraints and threats that arise within this
practice in the coffee production chain. They observed that, among the main threats to certifications
(especially Fair Trade), is the mainstreaming process, namely adoption and use by large corporations,
which could weaken its standards in order to keep their pricing and trading practices. To understand
these threats and to analyze critically the adoption of Fair-Trade certification, farmers, cooperatives, and
associations must adopt a series of key strategies. It is clear that certifying agencies, in general, must act
in order to balance or neutralize the disadvantages that may be caused by the mainstreaming movement
in the coffee chain, by communicating certification procedures to producers more clearly and directly.
Key words: Certification, fair-trade, mainstreaming, coffee, productive chain, sustainability
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RESUME

Il y a une croissance significative de 'adoption du programme de certification du commerce équitable et
de la commercialisation des produits de café sous ce sceau, qui visait initialement a créer des opportunités
et de conduire a la « responsabilisation » des petits producteurs et aussi des consommateurs de café, a
travers la diffusion de I'information liée a ces produits. Cependant, "'augmentation parfois leur adoption
et le volume des ventes au détail, en particulier des pays développés, ne génerent pas les rendements
attendus sur le prix payé pour le produit. De cette maniere, grace a la recherche qualitative et descriptive,
les auteurs avait effectué un examen complet de la littérature, visant a comprendre les principales
caractéristiques de ce programme et les principales contraintes et menaces qui se présentent pour cette
pratique dans la chaine de production du café. Il a été observé que, parmi les principales menaces pour les
certifications, en particulier le commerce équitable, c’est le processus de banalisation, a savoir I’'adoption
et l'utilisation par les grandes entreprises, ce qui pourrait affaiblir leurs normes afin de maintenir leurs
prix et les pratiques commerciales. Pour comprendre ces menaces et analyser de maniére critique ’'adoption
de la certification du commerce équitable, les agriculteurs, les coopératives et les associations devraient
adopter un certain nombre de stratégies clés. Il est clair que les organismes de certification, en général,
doivent agir afin d’équilibrer ou banaliser les inconvénients qui pourraient étre causés par le mouvement
d’intégration dans la chaine de café, de communiquer les procédures de certification pour les producteurs
plus clairement et directement.

Mots-clé : Café, certification, chaine productive, commerce équitable, durabilité, intégration, soutenabilité

1.INTRODUGAO 1,04%), torrado e moido (30.301 sacas/60 kg —
A importincia do café para a economia brasileira  0,11%) e casca e peliculas (1.531 sacas/60 kg— 0,01%)
data do periodo imperial, quando contribuiuparao  (MAPA, 2016). Desta forma, observa-se o baixo
pagamento da divida externa nacional. Atualmente, nivel de industrializagdo e agregacdo de valor na
o pais é o maior produtor e exportador (Ministétio  cafeicultura nacional. Em virtude disso, o foco na
da Agticultura e Abastecimento, MAPA, 2016),bem  producio e exportagio do produto como commodity
como o segundo maior consumidor mundial deste  contribui para saldos negativos na balanga comercial,
produto, devendo ultrapassar os Estados Unidos  ja que o pais importa grande quantidade de produtos
da América em pouco tempo. Pot ser um pais com  manufaturados e semi-faturados, que possuem
grande extensdo tertitorial, conta com diversas maior valor agregado. Além disso, a falta de valor
regides produtoras, que possuem diferentes agregado resulta em uma baixa remuneragao aos
caracteristicas de solo, altitude e clima. Essas condicdes ~ produtores, fragilizando a atividade. Sendo assim,
possibilitam a obtencio de cafés diferenciados, que  sdo necessirias agdes que diminuam sua
sao destinados aos mercados mais exigentes. vulnerabilidade e contribuam para a agregacio de
Além disso, o Brasil conta com um parque valor na producio do café, a exemplo da
cafeeiro estimado em 2,212 milhdes de hectares, cuja  industrializagdo anterior a exportacio e da estratégia
produgio na safra de 2017 é estimada em 45.563,2  de produgio dos chamados «cafés especiais».
mil sacas/60 kg. (Companhia Nacional de Saes (2007) ressalta que, no café, os atributos de
Abastecimento, CONAB, 2017). Grande parte da  diferencia¢ido podem se referir a caracteristicas fisicas
produgio estd concentrada em mini e pequenos  (origem, variedade, cor, tamanho), sensoriais (corpo,
produtores, cuja participacio em associagdes ¢  aroma, dogura, acidez), e preocupagdes de cunho
cooperativas os auxilia na cometcializaco dos grios  social e ambiental (sistemas de produgio e condi¢ao
e viabiliza sua participagio no mercado (Dias,2014).  da mio-de-obra). A criagio de tais atributos de
A exportacio do produto, segundo dados de  diferencia¢ido do produto, o transformando em cafés
junho de 2015, é composta por café verde especiais, contribui para a sua «descommoditizacaon,
(24.485.893 sacas/G60 kg; ‘e, 88,04%), soluvel evitando aacirrada concorréncia por prego.
(3.005.431 sacas/60 kg; ze., 10,8%), outros extratos/ A diferenciagio dos cafés especiais ¢ feita por meio
concentrados de café (289.916 sacas/60 kg; ie, de quatro categorias: café de origem certificada
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(relacionado a regido de origem dos graos, cujas
caracteristicas climaticas, de solo, entre outras,
influenciam na qualidade da bebida); gourmet
(exclusivamente composto da espécie Coffea arabica
L., peneira superior a 16 e quase sem defeitos);
organico (cultivado exclusivamente com fertilizantes
organicos, onde o controle de pragas e doencas deve
ser feito biologicamente); e fair-trade (com certificagSes
de producio ambientalmente ¢/ou socialmente
responsaveis) (Brazil Specialty Coffee Association,
BSCA, s.d.). Nesse artigo, o objeto de estudo ¢ a
certificacao fair-frade.

Sendo assim, pretende-se analisar quais as
principais caracteristicas da certificagdo Fair-Trade e as
suas principais limitagoes e ameacas em relagdo a
cadeia produtiva do café. Para tanto, estudou-se a
literatura existente sobre o tema, ressaltando os
beneficios e limitacoes desta certificacio, de maneira
a contribuir para o conhecimento na 4rea e para a
formulacio de politicas setoriais.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para elaboracio deste artigo
foi a pesquisa qualitativa e descritiva (Da Silva &
Menezes, 2005). Além disso, tal metodologia assume
o formato de pesquisa exploratéria, conceituada por
Da Silva & Menezes (2005, p. 21) da seguinte forma:

(A pesquisa exploratéria) visa proporcionar
maior familiaridade com o problema com
vistas a torna-lo explicito ou a construir
hipéteses. Envolve levantamento
bibliografico; entrevistas com pessoas que
tiveram experiéncias praticas com o
problema pesquisado; anilise de exemplos
que estimulem a compreensdo. Assume,
em geral, as formas de Pesquisas
Bibliogtaficas e Estudos de caso.

Como procedimento técnico, utilizou-se a
Pesquisa Bibliografica, devido a adequagdo aos
objetivos do trabalho. Esta ¢ elaborada a partir de
material j4 publicado, constituido principalmente
de livros, artigos de periédicos (Gil, 1991) e,
atualmente, também com materiais
disponibilizados na internet. Para obtencdo de
dados atualizados e dos trabalhos seminais, foram
utilizados artigos de periédicos publicados desde
1995, periodo em que se iniciaram as primeiras
discussoes sobre certificacio na cafeicultura. Como
critério para obten¢io de maior profundidade do
estudo, utilizou-se a base de dados Science Citation
Index compilada pelo Institute for Scientific
Information.

3. REFERENCIAL TEORICO

3.1. CERTIFICAGOES DE CAFE

A origem das certificagbes de café teve varios pontos
de partida, sendo apoiada por diversas organizacoes
publicas e privadas (Auld, 2010). Segundo Naylor
(2014), a certificagao surgiu como um esforco entre
0s pequenos produtores e organizagdes para encurtar
a cadeia de suprimentos, bem como para
proportcionar o acesso a mercados antes inacessiveis,
criando oportunidades para que os produtores
recebessem um prémio sobre o valor do produto.
De forma similar a outros setores, outro objetivo e
apelo desta agdo seria o «empoderamento» dos
consumidores, por meio da divulgagio de
informagdes relacionadas aos aspectos ambientais e
éticos ligados aos produtos consumidos por eles
diariamente.

Neste sentido, para Fridell (2007), uma das
principais formas pela qual as certificacoes combatem
a «commoditizagiao» consiste na ligacio ou «ponte»
entre o produtor e o consumidor, ao revelar as
condi¢bes em que os bens sdo produzidos e
promover o que ele chama de «consumismo ético.

Sendo assim, Hartlieb & Jones (2009) destacam
a certificacdo como um instrumento de mercado que
visa traduzir qualidades éticas em uma caracteristica
do produto. No entanto, as qualidades éticas sao
invisfveis e intrinsecas ao produto, tornando
necessaria a conscientizacio do consumidor a respeito
dos objetivos das certificadoras, diversas vezes nao
conhecidos pelos consumidores (Brenton, 2013). A
este respeito, Diestsch & Philpott (2008) ressaltam
que, embora a certificacdo permita que os
consumidores identifiquem produtos que sdo
ambientalmente e socialmente mais responsaveis,
as metas difusas dos programas ou a falta de
conhecimento por parte dos consumidores ainda
podem causar confusio e, assim, reduzir a efetividade
geral destas certificagoes. Desta forma, ¢ importante
fornecer aos consumidores informacoes adicionais
uteis e confiaveis, estimulando sua conscientizacio e
preferéncia por produtos que sio mais éticos,
facilitando seu acesso a eles e desencorajando praticas
comerciais eticamente incorretas (Hartlieb & Jones,
2009).

Raynolds, Murray & Heller (2007, p. 159)

destacam ainda que «as niciativas de certificacio sao
[frequentemente anunciadas como o caminbo mais promissor
para preencher o vdcuo regulatorio criado pela crescente
globalizagio e diminnir a regulacio estatal das relagies
ambientais e sociais».

No caso do café, a certificacdo e rotulagem do
produto foram adotadas inicialmente por
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organizagdes que promovem praticas agricolas
orginicas e condi¢des mais justas de comércio
internacional (Auld, 2010), justamente as categorias
de produtos certificados que apresentam maior
crescimento atualmente. Este crescimento, segundo
Barham & Weber (2012) é derivado da maior
preocupagio dos consumidores com aspectos sociais,
ambientais e impactos na saude causados pela
producio e distribuicio destes produtos.
Atualmente, os principais programas de
certificacdo de café siao o International Federation of
Organic Agriculture Movements (IFOAM), UTZ
Certified, Rainforest Aliance (RA), Smithsonian
Migratory Bird Center (SMBC), Fair-Trade Labeling
Organizations (FLO) e Common Code for the
Coffee Community (4C). O foco das normas varia
de uma certificadora para a outra, mas as principais
questGes observadas sdo os impactos ambientais e
sociais da producio de café, bem como a ado¢io de
boas praticas, voltadas para o controle de qualidade,
seguranca alimentar, meio ambiente e saide humana

(Auld, 2010).

3.2. A CERTIFICAGAO FAIR-TRADE:
ORIGENS E CARACTERISTICAS
PRINCIPAIS

O comércio justo (fair-trade) ¢ definido por Clarke,
Barnett, Cloke & Malpass (2007, p. 584) como:

Uma parceria comercial baseada no
didlogo, transparéncia e respeito, que busca
maior equidade no comércio internacional.
Contribui para o desenvolvimento
sustentavel, oferecendo melhores
condigoes comerciais, e garante os direitos
de produtores marginalizados e dos
trabalhadores - especialmente no sul.

Segundo o autor, as organizacoes baseadas neste
principio estdo envolvidas ativamente no apoio aos
produtores, na sensibiliza¢ao dos consumidores e
em campanhas para mudangas nas regras e praticas
do comércio internacional convencional (Clarke e#
al., 2007).

Para Taylor (2005), o Fair-Trade é unico dentre os
programas de certificacio, uma vez que sio os
compradores que pagam os custos de certificagao e
monitoramento pela organizacio certificadora, que
sao repassados a eles ao longo de toda a cadeia. A
certificacio Fair-Trade, que é voluntaria e sé pode ser
concedida a pequenos produtores organizados em
cooperativas ou associa¢oes, comega com um pedido
por escrito pela organizacdo de produtores para a

FLO-CERT (6rgdo de certificacio e inspecao da Fait-
Trade Labeling Organizations), sendo
posteriormente inspecionada presencialmente por
um inspetor regional, de forma a verificar a adogao
dos padrées de comércio justo. Se o pedido for aceito,
um certificado, geralmente valido por um ano e que
pode ser renovado apds nova inspeco, é emitido
para a organizagao solicitante (Jena, Chichaibelu,
Stellmacher & Grote, 2012).

A partir disso, os importadores interessados
deverdo comprar o café diretamente da cooperativa/
associa¢do, por meio de acordos comerciais que
durem mais de uma safra, devendo ainda garantir
um preco minimo acrescido de um prémio social
baseado neste preco minimo ou no preco de
mercado, o que for maior no momento. Por meio
destas exigéncias, as certificadoras desejam proteger
os cafeicultores da volatilidade dos precos e da
explorac¢io porimportadores (Baumann, Oschinski
& Staehler, 2012).

Com base no estudo de diversas certificacGes,
Jaffee, Kloppenburg & Monroy (2004) destacaram
as principais exigéncias para concessao da certificacio
de comércio justo. Sdo elas: i) pagamento de pregos
justos aos produtores e de salarios justos aos
trabalhadores rurais (precos minimos, prémio por
desenvolvimento social); ii) adiantamento de crédito
ou pagamento aos produtores; iii) cooperativas ou
locais de trabalho democraticamente administrados;
iv) contratos e relacGes comerciais de longo prazo; v)
praticas produtivas ambientalmente sustentaveis; vi)
prestacio publica de contas e transparéncia financeira;
vii) assisténcia técnica e financeira aos produtores; e,
viii) condi¢des de trabalho seguras e nio
exploratérias. Além disso, é analisado se ha o objetivo
de eliminacdo de agentes intermediarios entre os
produtores e compradores, permitindo maior
apropriacao de lucro para os cafeicultores.

3.3. MAINSTREMING

A medida que as vendas de café foram crescendo
no varejo de paises desenvolvidos, muitas ONGs e
consumidores comegaram a se preocupar, pois
apesar do aumento de consumo, os produtores de
café recebiam precos cada vez mais baixos. Um
dos motivos para isso foi a mudanca do equilibrio
de poder dentro da industria de café, passando
dos produtores para os compradores (Elder, Lister
& Dauvergne, 2014). Para Saes (2007), isto levou
a0 declinio da participacio dos paises produtores/
exportadores no valor total gerado por esse
agronego6cio. Em virtude desta preocupacio,
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adotaram-se diversas iniciativas para alertar os
consumidores sobre tal situacio para pressionar a
adogdo de novas praticas pelos compradores.

Em resposta a essa pressao, torrefadores e varejistas
tradicionais comecaram a vender cafés com
certificacGes. Esse processo de transicio da
comercializagdo de café commodity para a utilizagdo
das certificagoes foi chamado de «mainstreamingy
(Elder ef al, 2014). Esta estratégia, segundo Taylor
(2005), foi inicialmente concebida com o objetivo
de aumentar rapidamente sua participagdo no
mercado. Apesar disso, levou ao encorajamento de
corporagdes, governos, grandes varejistas e outros
importantes atores econémicos em apoiar as praticas
mais éticas e ambientalmente sustentaveis, bem com
o comércio justo (fair trade).

Elder et al. (2014) ressaltam ainda que, atualmente,
varejistas como Walmart, Costco, Starbucks,
McDonald’s e Dunkin’ Donuts impulsionam o
mercado de cafés especiais de qualidade superior e,
principalmente, aqueles certificados e que atendem
aos padrées voluntarios de producio sustentavel e
de comércio justo. Sendo assim, essas empresas
incentivam os participantes desta cadeia a adotar
iniciativas de sustentabilidade e estimulam a demanda
dos consumidores por cafés certificados. Apesar da
inten¢do de impacto favoravel em toda a cadeia, trata-
se de uma estratégia de mercado e de imagem que
busca aumentar a rentabilidade dos produtos. Além
disso, ao incentivarem a produgido de acordo com
determinadas qualificagGes técnicas, os varejistas
também estdo usando programas de certificacio para
reduzir os custos de mudanca de fornecedor.

Nesse sentido, Auld (2010), ressalta que muitos
autores entendem que a estratégia de integragao e
incentivo as certificacdes (mainstreaming) tem
enfraquecido os fundamentos do comércio justo, o
que limita muito o seu potencial transformador.
Apesar disso, uma visdo contrastante acredita que a
certificacio é um instrumento pragmatico para trazer
os beneficios do comércio justo para um grupo
maior de produtores e ampliar a consciéncia pablica
e interesse no consumo ético e ambiental.

A este respeito, Howard & Jaffee (2013) ressaltam
que as acoes voltadas a sustentabilidade e comércio
justo tem sido tipicamente conduzidas por empresas
menores, orientadas por missio e valores; mas isto
vem atraindo empresas de grande porte, com
exclusivo objetivo de aumento em seu lucro. Ele
destaca que, enquanto empresas maiores podem
potencialmente causar maior e mais rapido impacto
na sustentabilidade da industria, hi riscos
significativos nesta a¢do. Em seu estudo, o autor
afirma que empresas de maior dimensio, com fins

lucrativos, demonstraram menotres niveis de
comprometimento, um maior poder de influenciar
as normas da industria para seu beneficio e menor
disposi¢do para reconhecer as tensoes entre tamanho
e sustentabilidade.

Assim, embora alguns estudos sugiram que grandes
e pequenas empresas tém um papel importante a
desempenhar no direcionamento da industria para
a sustentabilidade, esta visdo subestima o potencial
de cooptagdo ou de enfraquecimento dos padrdes
utilizados para defini¢do de comércio justo. Neste
sentido, este enfraquecimento podera reduzir a
confiang¢a do consumidor nas certifica¢des, fazendo
com que ele as identifique apenas como um marketing
de sustentabilidade (Howard & Jaffee, 2013).
Quanto ao surgimento de novas certificagoes, em
especial as criadas por grandes varejistas, Auld (2010)
destaca os pontos positivos e negativos do
movimento mainstreaming. Novos programas podem
complementar as iniciativas ja existentes e, portanto,
ajudar a ampliar o ambito das questdes abordadas e
a aceitagdo geral de melhores praticas de comércio
justo em toda cadeia cafeeira. Contudo, a competi¢ao
regulatdria poderia diminuir os ganhos ja alcangados
pela certificagao Fair-Trade.

3.4. BENEFICIOS

Em seu trabalho, Bacon, Mendez, Gémez, Stuart &
Flores (2008) destacam que os programas de
certificacio podem contribuir para o alcance de
algumas metas de desenvolvimento do milénio,
sendo elas: i) erradicar a pobreza extrema e a fome;
i) alcangar educagio escolar primaria universal; iii)
promover equidade de género e o empoderamento
das mulheres; iv) apoiar a sustentabilidade ambiental;
e, vi) promover uma parceria global para o
desenvolvimento.

Tais parcerias promovem a producao sustentavel,
seja por meio da criagio de um mercado proprio
ou encontrando compradores para este tipo de café,
como uma espécie de corretagem. Ademais, visam
construir uma combinacao entre a producio de café
sustentavel com outras fungdes, como a maior
estabilidade do ambiente para o produtor e acesso
ao mercado para os agricultores. Ha ainda, a oferta
de assisténcia local aos agricultores, com a finalidade
de cumprir com as normas de producio (Bitzer,
Francken & Glasbergen, 2008).

Outros beneficios citados na literatura sio a
alteracao no mercado local, aumentando as
oportunidades de emprego para membros da
comunidade; a melhoria da qualidade do café
comercializado; beneficios ecolégicos e ambientais;
e maior estabilidade da cafeicultura, devido a
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obtencao de melhores precos (Auld, 2010).

Bacon e al. (2008) ainda destacam os beneficios
de participar de uma cooperativa certificada, ja que
estas organizagSes atuam como pontes entre 0s
cafeicultores e os compradores de cafés especiais e
certificados, bem como fornecem auxilio técnico e
financeiro a seus membros. Desta forma, é possivel
a realizacdo de investimentos nas propriedades,
melhoria nas habita¢des, entre outros. Mas, para
Bitzer ez al. (2008), o processo de certificagio sé é
compensatorio se os custos da certificagao forem
menores que as receitas extras geradas por tal pratica.

Finalmente, os defensores da certificacio Fair-
Trade acreditam que o comércio mais justo pode
levar a capacitagio (empoderamento) individual e
coletiva, uma vez que ele segue as normas e
mecanismos de execucdo que apoiam os direitos
humanos, a dignidade e o desenvolvimento
sustentavel. Desta forma, o empoderamento pode
ser definido como a capacidade dos individuos e/
ou grupos de agir por conta préptia, a fim de atingir
seus objetivos (Mendez ¢f al., 2010).

3.5. DESAFIOS E LIMITAGOES
Contudo, grande parte dos estudos sobre os
impactos da certificacio Fair-Tradena cafeicultura ainda
sao incipientes, sendo compostos, em sua maiotia,
por estudos de caso qualitativos (Auld, 2010).
Recentemente, diversas pesquisas apontaram
limitacGes e enganos em relagio aos efeitos desta
certificacdo (Hudson & Hudson, 2003; Jaffee ef al.,
2004; Mutersbaugh, 2005; Killian, Jones, Pratt &
Villalobos, 2006; Raynolds e al., 2007; Raynolds,
2009; Dietsch & Philpott, 2008; Bacon e# al., 2008;
Reed, 2009; Hartlieb & Jones, 2009; Bezengon &
Blili, 2009; Auld, 2010; Mendez ¢ al., 2010; Bezencon,
2011; Beuchelt & Zeller, 2011; Blackman & Rivera,
2011; Barham & Weber, 2012; Howard & Jaffee, 2013;
Elder ez al., 2014).

Neste sentido, Raynolds (2009) ainda aponta que
o principal desafio do comércio justo detiva da
entrada de compradores orientados para o mercado,
que perseguem normas e praticas do movimento de
«mainstreamingy. Assim, ele destaca que diversas
marcas de café de corporacdes dominantes limitam
seu engajamento ao comércio justo (fair trade) a niveis
minimos, utilizando a rotulagem/ certificagio apenas
para facilitar a inser¢do de seus produtos no mercado.
A este respeito, Raynolds e# a/. (2007) também
lembram que a certificacdo, quando adotada pelas
grandes corporagdes, torna-se uma estratégia
fundamentalmente privada, ndo publica, sendo

necessario reconhecer os limites da ado¢ao voluntatia
nestes casos.

Killian e a/. (2006) ressaltam que as exigéncias
para obtencio de certificagdao causam impactos no
processo de produgio, na gestio da propriedade e,
consequentemente, na estrutura dos custos de
producio. O custo de producio sustentavel inclui
custos monetarios diretamente associados a
produgcio, processamento e certificacao de café (como
os investimentos de melhoria da qualidade do café,
as despesas de marketing e pagamentos de juros).
Além disso, ha a necessidade de geragio de receitas
extras para ajudar a sustentar os meios de vida dos
trabalhadores rurais, as praticas de organizacio
democratica, entre outros (Bacon e#al, 2008). Assim,
na eventualidade de varejistas comprarem
quantidades de cafés certificados
quantidades que venham a ser produzidas, os
agricultores participantes da certificagio Fair-Trade
ficariam vulneraveis e estariam aceitando maiores
riscos e custos de producio elevados (Elder e 4/,
2014). Mutersbaugh (2005) ainda ressalta a
dificuldade de fiscalizagdo do cumprimento das regras
para certificacdo, uma vez que deve ser realizada no
espago da produgio.

Jaffee e al. (2004) destacam uma variedade de
questoes que devem ser abordadas para que o
comércio justo realize sua promessa de

abaixo das

transformacao. Estas preocupagdes incluem a posicao
privilegiada de agricultores em oposicio ao trabalho
rural assalariado, a acessibilidade dos produtos de
comércio justo para os consumidores de baixa renda,
arobustez e o carater dos vinculos éticos estabelecidos
no espago fisico e social, entre outras.

Para Auld (2010), embora os beneficios
ecologicos e sociais diretos se destaquem e embora
estes programas garantam um maior prego pago ao
produtor, algumas limitagées nio podem ser
esquecidas, tais como dividas existentes de
produtores e defasagem nos precos. Também nio é
correto supor que um preco minimo determinado
seja adequado a todos os produtores.

Mendez ¢ al. (2010), pot sua vez, constataram
em seus estudos que, embora as familias certificadas
recebessem maior receita bruta com a comercializacio
do café, isto ndo se traduziu em maior seguranca
alimentar; possivelmente devido aos maiores custos
de produgdo ou ao calendario de pagamentos da
producio de café, que muitas vezes ndo coincidem
com o periodo da colheita.

Em relagdo aos aspectos sociais, Bezengon (2011)
ressalta que muitos produtores demonstram pouco
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conhecimento do sistema de certificacio Fair-Trade e
do conceito de comércio justo. A este respeito,
Barham & Weber (2012) afirmam que os padroes de
certificacio oficiais parecem abrangentes, mas
constituem-se de documentos técnicos que
pequenos cafeicultores geralmente nao leem. Assim,
os agentes extensionistas, certificadores e outros
profissionais apenas «destilam» os documentos em
praticas especificas para adocdo dos produtores, de
forma a obter a certificagio, mas ndo promovem um
real entendimento do conceito e das praticas adotadas.

5. CONCLUSOES

Conforme ressalta Auld (2010), as melhorias
prometidas pela certificagdo de comércio justo ndo
sao de forma alguma garantidas, em especial devido
a0 poder econémico e politico de torrefadores e
varejistas de café que podem, no final, debilitar os
possiveis avangos promovidos pela certifica¢io,
destinados ao empoderamento dos produtotes.

Para Elder e al. (2014), a disseminacio de tais
produtos no varejo mundial de café aumenta as
preocupagdes sobre como a crescente presenga de
grandes empresas neste movimento poderia mudar
as normas e sistemas de certificagio em si e o que
isso iria significar para os agricultores. Para os autores,
ha alguma evidéncia de que grandes interesses
comerciais implantaram estratégias (movimento de
mainstreaming) para enfraquecer e cooptar os padroes
relativamente rigorosos da certificacio Fair-Trade, bem
como de outras certificacoes, a fim de manter suas
praticas de precificacio e negocia¢io. Contudo,
ressaltam que programas privados de certificacdo
podem oferecer aos cafeicultores melhores
perspectivas para a atualizagdo de sistemas de
producio e de gestao e obtencao de retornos liquidos
mais elevados do que as certificagoes desenvolvidas
por ONGs (Elder ez al., 2014).

Auld (2010) também ressalta uma vertente
tedrica que prega a intervencio do governo, de
forma a criar requisitos obrigatérios a todos os
programas certificadores, e que entende o
voluntarismo na adocio destas certificacbes como
«falha fatal».
diferenciada ao propor que, em vez de adotar
unicamente regulamentagdes governamentais,
esforcos publicos e privados podem funcionar
melhor em conjunto.

Bacon er al. (2008), por sua vez, destacam a
importancia da unido dos esforgos de certificagao,

Contudo, demonstra visio

seja através de um maior reconhecimento mutuo
entre os programas atuais ou um novo selo dnico,

de forma a aliviar a ansiedade e confusio do
consumidor em relacio aos objetivos e resultados
de cada programa.

Para Raynolds ez a/. (2007), os procedimentos
de certificacio devem ser mais claramente
comunicados e diretamente aos produtores (sejam
pequenos agricultores ou trabalhadores rurais
assalariados). Na ponta do consumo, informacdées
sobre normas destas iniciativas devem ser fornecidas
e os itens devem ser melhor rotulados para que os
consumidores possam discernir entre certificages
com caracterfsticas distintas.

Neste sentido, o trabalho evidencia que, apesar
dos beneficios da certificacao Fair-Trade, ha diversos
aspectos que atualmente enfraquecem tal iniciativa.
Sugere-se uma analise mais critica na adogao desta
certificagdo por cooperativas e associacoes de
cafeicultores, contestando-se os beneficios
teoricamente ofetrecidos, verificando os compradores
envolvidos nos possiveis contratos e calculando-se
detalhadamente os custos envolvidos em tal adocao.

Além disso, torna-se claro que as entidades
certificadoras, de maneira geral, devem atuar de
maneira a equilibrar ou neutralizar as desvantagens
que podem ser causadas pelo movimento de
mainstreaming na cadeia do café. Tal movimento, se
melhor direcionado e equilibrado, pode trazer
avan¢os para o setor. Entretanto, se nido
acompanhado, tende a fragilizar o conceito de
comércio justo e a importancia da certificacdo Far-
Trade, bem como de outras. Neste sentido, entende-
se que esse ¢ o caminho sugerido para novas
pesquisas.
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