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Resumen

Este ensayo busca demostrar los efectos de la geografia de la television en la ensefianza de la geografia. Asume que como producto de las
innovaciones producidas en la tecnologia comunicacional, la television pudo comunicar con un alto nivel de veracidad el desenvolvimiento de
los acontecimientos geograficos, lo cual mejord el conocimiento de la realidad mundial, a la vez que renovar la ensefianza de la geografia. Con
este medio se presentaron otros temas, ademas de los tradicionales, en forma mas vivencial y realista. En consecuencia, se comprendio el
mundo global como un complejo mosaico cultural y civilizatorio. Para los expertos, los programas geograficos de la television deben ser
observados y confrontados para evitar sus nefastos y perversos efectos pedagogicos. Esto representa un nuevo reto para el docente de
geografia, quien debe asumir criticamente las representaciones televisivas y contribuir a desvelar los argumentos que utiliza este medio con
fines de dominacion ideoldgica.

Palabras Claves: Geografia, Television, Ensefianza de la geografia.

ADStract reevisep GEOGRAPHY AND TEACHING GEOGRAPHY

This paper seeks to show the effects of televised geography on the teaching of geography. It presupposes that as a result of advances in
communications technology television is able to show geographical events with a high degree of veracity. This permits a better understanding
of global reality as well as changing the way geography is taught. This medium presents topics other than the traditional ones in a more direct
and realistic way. Consequently, the globalized world is seen as a complex cultural and civilizing mosaic. For experts, televised geography
programs need to be monitored and challenged to ward off their harmful and perverse pedagogical effects. This means that geography teachers
face a new challenge in that they must adopt a critical attitude to televised programs and to unmask the arguments used by the medium for the
purposes of ideological domination.

Key words: geography, television, geography teaching.
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a geografia de la
television

Desde los afios cincuenta del
siglo veinte, uno de los medios de
comunicacion con més efecto social
es latelevision. Su invento facilito
proyectar |osacontecimientoscon un
sentido real, preciso y vivencial.
Igualmente posibilitd divulgar noticias, informacionesy
resefias sobrelos acontecimientos producidosen cua quier
lugar delasuperficieterrestrea instante. Esto dio origen
aunasociedad planetariamésinformaday actualizada, a
la vez que sirvio de base para gestar la denominada
situacioninformativacalificadapor Moros Ghersi (1994),
como la“explosién de conocimientos’.

La proliferacion de mensajes comunicacionales
determiné uno de los cambios de mayor trascendencia
paralasociedad. Seglin Cartier (1996), fue posible obtener
informaciones al instante pero con e acompafiamiento
de las representaciones gréficas de los hechos, para lo
cual serecurrié alaimégenes de los acontecimientos en
pleno desarrollo. Este hecho tradujo exponer los sucesos
sociaesy losfendmenos naturales de unaformamésala
de la fotografia. Es decir, mas que representaciones
estéticas, con latelevision fue posiblevivenciar los casos
en su manifestacion concretay en sus incidencias.

Con la television los hechos se apreciaron en su
desenvolvimiento “natural” con sus actores en plena
actuacion e inmersos en su contexto, tal y como son sus
condiciones geograficas. Asi, se hizo posible una
representacion sincera que superd abiertamente los
situaciones fotogréficasinertesy detenidas en el tiempo,
sinolavivenciadindmicay en sutransformacion. Enotras
palabras, los actores protagonicos y la realidad en un
proceso natura y espontaneo.

Desde este punto de vista, una de las disciplinas
cientificas méas beneficiadas por esta situacion, lo
constituyé la geografia. Con este medio los temas
geogréficos adquirieron un novedoso sentido y por que
no, su revitalizacion como temas de actualidad. La
television facilito redescubrir el planetaen su diversidad
depargjes, culturasy civilizaciones, pero ahoramostrados
més allade lasencillanarracion delacronicadescriptiva
tradicional. Por el contrario, revel6 los hechos en la
existencia misma.

Al facilitar larepresentacion delarealidad con una
extraordinaria fidelidad, este medio de comunicacion
social hizo posible transmitir una informacién mas
completa de las circunstancias a través de las imégenes
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estructuradas en programas televisivos. Asimismo,
asumié una admirable misién educativa, al convertirse
en un sorprendente instrumento de apoyo para desplegar
unasignificativaaccion informativaal exponer teméticas
geogréficasatractivasy de un evidente efecto pedagdgico.

El resultado fue lapresentacion de programas donde
Se expusieron paisgjes interesantes de diversas regiones
del mundo, de lugares agradables como también escenas
delavidadiariay fendmenos naturales en su desarrollo
habitual . En consecuencia, visionesremozadasdeplurdes
escenarios para proyectar una geografia mas explicativa
del mundo contemporéneo. Con ello, una funcién
pedagdgicarelevante a difundir contenidos geogréficos
demaneravivida, lo quedevel 6 lahabitualidad delavida
comun planetaria.

Esta fue la oportunidad para apreciar diversasy
variadas situaciones geograficas expuestas en forma
simultanea por diferentes canales de television y desde
distintas regiones del mundo. Entre los temas de
importancia se pueden citar |os siguientes:

a. Lasformasdevidadelascomunidades. Enla
television seexhibenlasdiversasculturasy civilizaciones
con sus costumbres, habitos, tradiciones y usanzas. Es
comun observar las narraciones de la vida cotidiana de
comunidades paramostrar su quehacer cotidiano. Alli se
se aprecian los habitantes en sus faenas diarias, para
recalcar |0 que respecta a la alimentacion, vivienda,
vestidos, entre otros aspectos. Se busca subrayar l1os
rasgos de comunidades con costumbres exdticas y
llamativas de la atencion de la sociedad en general.
Muchos de |os casos que se proyectan son relacionados
con explicaciones de expertos, tales como antropologos,
sociologosy etnografos.

b. Los ambientes naturales. Esta es una de las
teméticas que més trascendencia asigna la television. El
motivo esfundamental mente enfatizar & acento ecol dgico
por eso son temas preferidos la fauna, 1a floray los
paisajes naturales. Es la naturaleza en su existencia
concreta. De alli lo llamativo de las informaciones que
se suministran, especificamente, en cuanto alos paisajes
que como contexto sirve de habitat alas diversas especies,
alavez que ponen derelieve ladiversidad natural y los
rasgos geograficos. Setratade contenidos esenciales que
centran su difusion en el interés ecologico que lleva
consigo, por una parte, conocer la diversidad zooldgica,
losbosques, selvasy sabanasy, por otra, Ilamar laatencion
sobrelanecesidad de preservar |as condiciones natural es.

¢. Los ambientes citadinos de las comunidades
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ubicadas en los diversos continentes. La ciudad, €
pueblo y laaldea son también contenidos de lageografia
de la television. Las descripciones de las comunidades
recalcan la forma de vida que ali se desarrolla. Por eso
sesubrayanlascuestiones propiasdel lugar que seexpone,
las costumbres, &l transito, lostipos de vivienda, los Sitios
para€ ocio, ladistraccion y larecreacion. Iguamente, los
testimonios historicos de su pasado. Es reiterativo
promocionar lossitios, talescomo plazas, mercados, cafés,
iglesias, museos, restaurantes, bibliotecas, entre otros. Alli
es también inevitable subrayar |os problemas que afectan
a la comunidad, entre los que se encuentran la
contaminacion ambiental, la eliminacion de la basura, la
dificultad del transito automotor, para citar algunos casos.

d. Laactividad econdmica de las comunidades.
Esconvenienterecordar que desdelarevolucionindustria
hasta el momento, los centros urbanos capitalizan el
desenvolvimiento de la actividad econémica. En los
programas televisivos no se evaden estos casos. Alli son
comunes proyectar casos sobrelas zonasindustriaes, las
fabricas, los procesos productivos, los mercados paralos
productos y los locales comerciales. Son descripciones
que ahondan en explicaciones que ayudan acomprender
la dinamica de la transformacion industrial con un muy
significativo efecto pedagogico.

e. Lassituacionesoriginadas por las catastrofes
naturales, ocasionadas por huracanes, terremotos,
crecidaderios, tornados, entreotros. Esféacil apreciar
que estos temas son los que més difusion tienen en la
geografia de la television. Se trata de situaciones
complejaspor su efecto social, especificamente, en cuanto
alodestructor de su presencia. Los casosponen derelieve
la magnitud de la catastrofe, en cuanto a desastre que
ocasionan como en lo referido a la perdida de vidas
humanas. Esto les convierte en temas atractivos que
ayudan a sensibilizar la conciencia social sobre las
necesidades originadas por catéstrofes naturales que
afectan alas diversas comunidades del planeta.

f. Los problemas sociales que emergen de las
diferencias étnicas, de culturay religion. Vaeindicar
que no existe comunidad del planeta que seadesconocida
por €l resto del colectivo socia, gracias a la television.
Aqui son comunes |os problemas del hambre, de sequia
y de vivienda, como también la ferocidad desatada por
las contrariedades ocasionadas por la diferencia étnica,
religiosa, politica y/o xentfobica. Alli, es habitual
observar casos de los desplazados, |os refugiados, los
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némadas y los perseguidos, donde se enfatizan sus
penurias y dificultades, a través de descripciones y
narraciones que ponen entredicho el valor que se asigna
alacalidad humana.

Como se puede apreciar, graciasalatelevision se
conoce de manera directa los hechos de la realidad
geogrdfica, tal es el caso de difundir circunstancias con
sus avatares, problemas y complicaciones. Esto le
convierte en unaalternativapedagogicaesencia a brindar
acontecimientosatractivos, sorprendentesy maravill osos.
Lo cierto esquelarealidad geogréficaes percibidacomo
contenidos renovados y actualizados, 1o que origina que
la television sea un medio que llama la atencion
permanentemente al colectivo social por lanovedad que
transmite.

Con estos sefidamientos, en palabras de Ferrés
(1999), se estafrente aunanuevaaccion pedagdgicapara
ensefiar geografia. Desde la television se desarrolla una
ensefianza que reivindica los sentidos como medio para
obtener informacion geogréfica, concretamente, los
auditivos y los visuales. De manera que la television,
desde esta perspectiva, resulta un extraordinario medio
didactico para incentivar aprendizajes apoyados en la
contemplacion de escenarios geogréficos convencional es,
lafijacion de comportamientos através del sentido visual
y a fortalecimiento de la adiccion a la observacion de
programas cada vez méas novedosos e interesantes.

La accion pedagoégica de la
geografia de la television

I ndiscutiblemente con latelevision, la ensefianza
de la geografia obtuvo una notable revitalizacion.
Acostumbrada a la descripcion de detalles geogréficos,
encontrd la posibilidad de transmitir realidades en su
desenvolvimiento cotidiano con sus actores en el
protagonismo red y evidente, menos artificialidad y con
la facilidad de apreciar la dindmica geogréfica en su
existencia cierta. Asi emergié una modalidad educativa
con gran repercusion social, dado que es una forma de
ensefiar y de aprender quetiene susargumentosesenciales
en lainterrelacion entre laimagen en movimiento con €
lengugjey las representaciones através de los simbol os,
los iconosy los codigos.

A partir de esa relacion se proyectan realidades
de acontecimientos y fendmenos orientados a atraer la
atencion de los espectadores. Laideaestransmitir enlos
programas de television tdpicos de interés para el
colectivo y busca cautivar a las personas, con €l objeto
de motivar sus sentidos hacia los temas que se divulgan.



Motivo por e cua es relevante el sentido ilustrativo,
persuasivo y convincente que se asigna a mensaje
difundido. Con €llo, es cierto que existe otra forma de
ensefiar que rompe con las formas tradicionales
estrictamente limitadas a la escuela, especificamente, a
aulade clase.

ParaBarbero (1996), esincuestionablelarupturadel
monopolio escolar, unavez que con latelevision, también
se educa a través de las realidades que comunica, los
mensgjesy la publicidad que proyecta. Su uso educativo
sirve pararenovar losprocesos de ensefianzay aprendizaje
geogréficoscon un ato nivel deveracidady menosficcion
y convencionalismo. Desde este punto devista, laredidad
geogréfica es percibida y vivida desde dos direcciones.
una, la proyeccion de redidades smulténeas y diversas,
pero visumbrantes a sentido visual.

Eso permite alapersonavincularse con hechos del
pasado y presentes, tan sdlo con mover e control del
television; laotra, lasituacién habitual concretadondeel
individuo aprecia directamente a la dindmica socia en
su entornoinmediato: e mundo global. Eslacotidianidad
de las personas en su quehacer espontaneo y natural, en
Su convivencia con sus semejantes y con sus
elaboraciones.

Con estos sefial amientos, la tel evisién asume una
extraordinarialabor formativa. Ferrés (1994) comentaque
laaccion educativacon € aprovechamiento de este medio,
significaabordar las experiencias derivadas del contacto
directo con la redidad, la oportunidad para acercarse a
situaciones, experiencias y conocimientos de parajes
lejanos de manera directa, el uso de la imagen para
interesar a los sujetos por otras realidades y cuestionar
esas redidades desde | asinformacionesy conocimientos
que éstas ofrecen.

Es, por lo tanto, una forma de obtener el
conocimiento mas comoda, practicay facil, notablemente
diferentealo que ocurreen laprécticaescolar tradicional.
De alli su significacion pedagdgica, a favorecer que las
personas obtengan, procesen y evallen situaciones
geogréficas con plena libertad de criterio. En efecto, la
ensefianza de la geografia encontr6 en la television un
medio extraordinario para auspiciar cambios
significativos en su préctica pedagogica.

Es una nueva forma de ensefiar apoyada en
remozados fundamentos y mecanismos que Sirve para
mejorar lacapacidad de transmitir informacion con fines
educativos, en cuanto facilita que los procesos de
ensefianza y de aprendizaje, se desarrollen de manera
mas pertinente alo que ocurre en larealidad geogréfica.
Al respecto, es importante entrar a considerar algunos
aspectos en esta direccion:

1. La accién educativa que se promueve desde
la geogr afia de la television ayuda a comprender €
mundo global. Histéricamente, la sociedad obtuvo la
informacion sobre el resto después de suceder los hechos.
Hoy dia en cambio, se difunde en € mismo momento e
instante en que ellos ocurren. El resultado, “la sociedad
del conocimiento”, quetraducelaexistenciadel colectivo
planetario extraordinariamente informado. Asi, cual quier
comunidad vive @ resto planetario y viceversa.

2. La geografia de la television ofrece una
realidad que muestra bajo € sentido del mosaico €
desorden cultural creado por la multiplicidad
comunicacional. La revolucién cientifico-tecnoldgica
facilito la oportunidad para que los diversos canales de
television difundieran sus imégenes a resto planetario.
Esto dio origen aunacomplejarealidad que hizo evidente
la dispersion, la diversidad y la fragmentacion de los
diversos temas, situaciones y acontecimientos de la
sociedad mundial. De manera que cada pais proyecto a
planeta sus realidades geograficas, a los diversos
espectadores distribuidos en el &mbito internacional.

3. Los contenidos son representaciones vividas
de la realidad. Son informaciones tomadas de |a vida
cotidiana de las comunidades que son ofrecidas a los
televidentes con un sentido interesante y llamativo. Son
paisajes que ponen de relieve situaciones geogréficas
marcadas por el interés de atraer la atencion de los
espectadores. Esto supera abiertamentelaformacomola
préctica pedagdgicatradiciona transmite los contenidos
geogréficos, en cuanto que ofrece una informacion
narrada y descrita en su escenario geogréfico vivido en
su dinamismo y cambio.

4. La realidad geogréafica se ofrece con
autenticidad y veracidad. Losprogramas detelevision
son situaciones geogréficas en pleno desarrollo. Setrata
de acontecimientos que reflejan realidades confirmadas
y corroboradas en € ambito planetario, las cuaes son
descritas y narradas con lenguajes claros y entendibles,
con €l objeto defacilitar sucomprensidny entendimiento
por los espectadores, sin distinciones de ningunaespecie.
En otras palabras, mensgjes facilmente descifrables en
su sentido y significado.

5. La realidad geogréfica es estructurada por
técnicos calificados. Detrés del disfrute geografico que
difunde la television se encuentran los técnico
programadores quienes seleccionan 1os contenidos
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informativos con € objetivo de atraer alos espectadores.
Algo mas, existen grupos especializados parair alas
diferentes regiones del mundo en la busqueda de
informacion geogréfica que luego es estructurada en
programas de television. La intencion es ofrecer los
parajes geogréficos y cautivar la curiosidad de la
colectividad, ala vez que despertar inquietudes para
visitar los interesantes, extrafios y |lamativos.

6. La geografia de la television sirve para
elaborar concepciones sobre la realidad. Esta es
quizés unade las repercusiones mésimportantes de la
geografia de la television. La pluralidad de
informaciones ayudan a las personas a construir sus
apreciaciones sobre la realidad. Al difundir los
aconteci mientos se dan argumentos explicativos, éstos,
de una u otra forma, sirven para que las personas
elaboren sus propias concepciones sobre los hechos.
Es decir, desde la observacion de los programas de
television se elaboran puntos de vista sobre larealidad
geogréfica.

7. La actividad televisiva genera la
individualizacion de las personas. Para Naisbitt y
Aburdene (1991), este es uno de los temas mas
importantes definesdel siglo veinte. Desde su opinion,
es evidente unatendencia haciala homogeneidad social
en su condicién de consumidora. A tal efecto, se busca,
desde esta perspectiva dos resultados relevantes con
un mismo sentido. En primer lugar, con la television
el individuo recibe iconos y simbolos conducentes a
motivar el desaforado deseo por la compra de
productos que se publicitan en la tele. En segundo
lugar, se encuentra la masificacion unificadora de
deseos generados por mensajes estimuladores del
consumo.

Con lo indicado, la televisién traduce
paraddjicamenteindividualizaciony masificacion ala
vez. Pues, tanto el individuo en si mismo, como €l
colectivo social en su vision integral, son objeto de
atencion como sujetos condicionados y alienados por
latelevision para convertirlos en sujetos compradores
de mercancia.

Esta individualizacion sirve, asimismo, para
gestar laelaboracion de opiniones sobre la preservacion
del ambiente, impedir la guerra nuclear, concienciar
sobre la merma de la pobreza; es decir, asumir una
preocupacion por el resto del genero humano como de
su persona como ser individual. Ya no es excusa la
satisfaccion de sus propias necesidades sino también
preocuparse por satisfacer las carencias de |os demas.

Nl
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Una reflexidon sobre la
geografia de la television

Con latelevision, la ensefianza de la geografia dio
un paso en procura de su pertinencia con los cambios
epocales. El hecho de traducir una nueva forma de
apreciar la realidad, significd un extraordinario aporte,
ante unaprécticapedagogicalimitadaal libro texto como
fuente de informacién. En principio, se valora la
oportunidad de poder percibir el desorden cultural
contemporéneo desde la pantalla televisiva, de manea
muy especial, al ensefiar temas geogréficos de actualidad
y pertinencia con la vida cotidiana del colectivo social.

Su importancia se acrecienta debido a que ya
conquistd un espacio enlacotidianidad social, a extremo
gue Se reconoce que sus mensgjes poseen una notable
influencia en la formacion educativa, quizés con mayor
énfasisquelospropios sistemas educativos. Estasituacion
no se puede desconocer en el momento de pensar sobre
la accion educativa que se debe desarrollar en € dmbito
del mundo globa y donde es necesario reconocer que €l
hombre vive intensamente comuni cado.

Al respecto, afirma Tedesco (1995): “Ahora es
necesario ensefiar a usar los medios para evitar que la
imagen nos manipule, lo cua abre la puerta para educar
desde el uso critico delos medios.” (p. 84). Lo expuesto
obedece, por un lado, a que la televisién es controlada
por empresas que monopolizan la difusién de las
informaciones. Por € otro, se comunica lo que interesa
al colectivo social de acuerdo con laintencionalidad del
emisor.

Latarea educativa de la geografia de la television
se orienta a educar para la eleccion de las ofertas
comunicacionales, o que origina Situar a las personas
como meros espectadores que observan os programas
delatelevisionsinreflexion critica. Dealli quelapersona,
inmersa en la complejidad del mundo actual,
inexplicablemente ve mermada su independencia
sustituida por € tratamiento de ente consumidor.

Es relevante acotar también que en forma
sincronizada a la proyecciéon de los programas
geogréficos, serealizaun apabullamiento publicitario que
mengua la posibilidad de disentir, debatir y cuestionar
lasteméti cas expuestas. LIamalaatencion que desde este
punto de vista se fortalece, a la vez que la unidad
planetaria, una nueva concepcion de mercado con un
amplio colectivo consumidor de la moda, alimentos
industrializados y vehiculos, para citar ejemplos.

En e “Nuevo Orden Econdmico Mundial”, es
significativo el colectivo quecompra, & cud esestudiado



en suscomportamientos, se controlasu manerade pensar,
sus actuaciones y sus gustos, dado que lo prioritario es
que obtenga informacion facil de procesar, pero
estimuladora del consumo.

La geografia de la television, por las razones
expresadas, tiene efectos educativos que debe ser objeto
de preocupacion por los educadores. Desde los afios
setentadel siglo XX, Lacoste (1977), se pronuncio sobre
la orientacion pedagogica de esta forma de ensefiar
geografia. Al respecto destact que se trata de unaaccion
pedagdgicaparadesviar laatencion delas personas sobre
el conocimiento y existencia de los mecanismos de
dominacién quelos centros de poder utilizan como opcion
controladora de la dinamica espacial.

A través de la oferta de programas que ocultan la
intencidn ideoldgicay politica, se educa ala poblacion
para que viva las situaciones de la vida diaria sin
complgjosni unareflexion criticay constructiva. Mientras
més sea atraida la atencion de los espectadores por la
television, pues mayor serd el condicionamiento y
adormecimiento acritico que se fortalece como conducta
pasiva y neutral. El resultado, un adoctrinamiento
ideol égico politico, capaz de domesticar colectividadesy
contrarrestar los efectos del cuestionamiento y la
confrontacion.

Por eso se piensa que la informacion ofertada
por lageografiadelatelevision estamediatizaday latoma
dedecisionesno se efectliasobre el medioreal, sino sobre
la imagen que de é se elabora. Con las imagenes se
construye unasituacion que ofertal o geogréfico de manera
més aractiva a entendimiento, pero lleva implicito e
sentido y €l significado de vivenciar situaciones que no
entran aconsiderar lasrazones que explican su existencia.
Esdecir, s mplemente presentar paraobservar.

Desde este punto de vista, la humanidad como
ente socia se encuentra afectada por la ideologia que
domina: losduefiosdel capital. Va e preguntarse, ¢En qué
sentido?, Pues, el hombre es mermado a la simple
condicion de sujeto espectador que minimiza sus
posibilidades de actuar y reflexionar con claridad en sus
objetivosy metas, especialmente, enlatransformacion de
sus problemas habituales. Se puede entender que la
finalidad es domesticar con la simpleza informativa
orientadaamermar |as posibilidades de lareflexion.

Paraconcretar, esingludible que laensefianzadela
geografia amerita de otra orientacion més acorde con las
necesi dades de |a colectividad. Laidea es deconstruir la
ideol ogia que construye €l espacio geogréfico y se haga
evidentelaintencionalidad desdelacual sesustenta. Ante
ello, es importante promover una postura diferente que
aborde con un pensamiento &gil eirreverente, larealidad

geogréficadel mundo contemporaneo. La geografiadela
television representa un significativo para la ensefianza
geogréfica.

ﬁ‘fJ !
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Para replantear la geografia
de la television en la
ensefianza de la geografia

La compleja situacion que vive el planeta
representada por las repercusiones de los graves
desequilibrios ecol 6gicos, laintensamovilidad sur-norte,
lasfrecuentes guerrasfratricidas, larenovadaprécticade
la xenofobia, € incremento de los niveles de pobreza
critica, el analfabetismo, entre otros, convierten a la
geografia en una disciplina de significativa importancia
en el mundo actual.

Esto supone que la mision de explicar la redidad
geogréfica es una obligacion socid ante la cua no se
puede continuar indiferente e insensible. Es
imprescindible ayudar a comprender |a realidad
geogréfica en la cua se desenvuelve la humanidad y
donde eseducado &l colectivo socia. Ante eso, seimpone
latareade observar eincentivar lareflexion criticasobre
los programas que presenta la geografia de latelevision.
Es necesario confrontar los contenidos de [os programas
televisivos, de tal forma que la gjercitacion didactica
ayude adesarrollar el pensamiento critico y divergente.

Loindicado suponelaformacion de un pensamiento
abierto, plural y répido. Se busca entender € sentido y
significado de las imégenes, € contenido de lo que se
ofrece como representacion. Cada imagen es una
construccion delo rea y solo puede descifrarse desde e
propio modo de ser lo que se presenta en el medio
audiovisud. De tal forma que seainevitable abordar las
representaciones geogréficas con un amplio sentido de
lainterpretacion.

ParaHernandez (1997), interpretar llevaconsigoiir
mas alla de la comprension. “Es descifrar. Supone
descomponer un objeto en su proceso productivo,
descubrir su coherenciay otorgar alos elementosy las
fases obtenidas significados intencionales, sin perder
nunca de vista la totalidad que se interpreta.” (p. 147).
Desde estaidea, la geografia de latelevision debe servir
para que la persona, en este caso, €l educando, entienda
criticamente la realidad, con una direccionalidad
democréticay plurdista. Esoleayudaraamejorar € nivel
de criterios sobre |os temas de actualidad.

Laintencion es comprender laredidad geogréfica
que ofrece la television como dternativa formativa de
criterios sobre el panorama del mundo contemporaneo.
Bengjam (1997), piensa que una persona informada
geograficamente debe mirar al mundo desde unavariedad
de aspectos, saber que cada personaposee puntosdevista
personales basados en su experiencia Unica de vida,
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aceptar laexistenciade diversasformasdemirar € mundo,
comprender como se desarrollan las diferentes
circunstancias, estar seguro que las perspectivas
incorporan valores, actitudes y creencias, considerar un
rango de aspectos cuando analiza, evalla o trata de
resolver un problemay saber quelascircunstancias estén
Sujetas a cambios.

Desde |o anterior, laformacion geogréficaimplica
entender que el mundo cambia, alavez que se construye
una nueva realidad, ante lo cual se impone valorar lo
humano y lo social. El sentido global ya exige apreciar
los acontecimientos con unaposturaecol dgicay holistica.
Esto, en lo social, debe traducirse en el incentivo parala
cooperacion, la tolerancia y la solidaridad, ante la
existencia de la diversidad cultura y civilizatoria. Para
que ello ocurra, se torna inevitable minimizar los
esquemas pedagdgicos memoristicos que impregnan los
procesos de ensefianza y de aprendizaje de la geografia
escolar.

El rescate de unaorientacion pedagdgicarenovada
desde la geografia de la television supone interpretar las
situaciones geogréficas. Representa producir cambios
experienciales y alternativas que cuestionen
comportamientos mediatizados pasivosy dogméticos que
lo habiliten para abordar |as realidades cotidianas que le
exigen permanentemente iniciativas diferentes y/o
alternas. Las circunstancias geogréficas que ofrece la
television deben ser lostemas de ensefianza. Estoimplica
unaestrategiasignadapor e planteamiento de conflictos,
hipdtesis, problemas, interrogantesy temas de actualidad.

Desde este punto de vista, la interpretacion de la
geografia de la television, significa, en las palabras de
Ferrés (1994), lo siguiente:

1. Introducir de manera periddica y sistemética
debates, foros, andlisis de peliculas, programas de
television, como opcidn para propiciar €l inicio y
desarrollo del andlisis critico.

2. Contemplar iméagenes, utilizar técnicas y
procedimientosde orientaciony reflexion, gestadas desde
preguntas, temas de interés e hipotesis.

3. Incentivar € acercamiento alaredidad, con la
filmacion de fendmenos, acontecimientos y suceso que
como sSituaciones de la realidad, sirvan para desarrollar
la simultaneidad de la expresion verbal, € dialogo y la
discusion.

4. Prolongar el proceso de ensefiar y aprender fuera
del aula. Esto se da, como resultado de situar imégenes
en u contexto de comunicacion activa.

5. Convertir noticias einformaciones de actualidad
en tema de estudio. Asi se favorecera prestar atencion a
los acontecimientos que vive la comunidad o la



humanidad de maneracotidiana.

6. Conectar la teoria que se adquiere en la escuela
conlaredidadtal y como esreproducidapor latelevision.
Facilita estaaccion confrontar los conceptosy lasteorias
que se discuten en €l aula, con la redlidad mismay la
realidad que ofrece latelevision.

7. Utilizar variadas y diversas estrategias para
facilitar de manera eficiente, |os proceso debe ensefianza
y de aprendizaje, tales como: lluviadeideas, lapregunta;
apreciar analogias, contrastes, diferencias, descripciones,
realizar ejercicios de redaccion, reflexionar sobre
situaciones  analitico-interpretativas,  situar
acontecimientos en un contexto y reconstruir situaciones,
entre otras.

Para concluir, los acontecimientos del mundo
global son indiscutiblemente puntos de referencia para
entender la necesidad de cambios en |la ensefianza de la
geografia. Ente las dternativas que se observan en este
contexto socio histérico donde se destacala geografiaque
trasmite la television. Se trata de una nueva forma de

Bibliografia

ensefiar relacionadacon efectosideol dgicosy politicospara
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AMPUTACION

Los médicos decidieron amputarle la pierna, pero el paciente se opuso. Dijo que conocia un remedio eficaz
quelo sanariaen un par de semanas. Los médicos le advirtieron quelainfeccion podriainvadirle otros érganos. El
enfermo mantuvo su posicion y se aplico el remedio con esmero... y ceguera, pues mientraslapiernamejoraba, el
mal se ramificaba en todas las direcciones. La pierna sano por completo, lo que no dejé de asombrar a los
médicos. Sin embargo, considerando €l triste estado del paciente, decidieron amputarle el resto del cuerpo.

L Ednodio Quintero. 1993 Cabeza de cabra y otros relatos. Caracas: Monte Avila Editores )
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