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RESUMEN

En la escuela, la lectura en voz alta es mecanica, repetitiva, carente de
significado, sin propositos ni audiencias reales. Esta vision se aleja de su
sentido social y estético: una experiencia de comunicaciéon que desarrolla
competencias, motiva y despierta emociones en los ambitos sociales don-
de tenga lugar. Este trabajo pretende aprovechar su potencial social para
promover la lectura. Como parte de un estudio mas amplio sobre la for-
macion de nifios promotores de lectura a través de la radio, se reportan los

resultados de la fase diagnostica, cuyo proposito fue conocer como realiza
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la lectura en voz alta un grupo de 27 estudiantes de educacioén primaria
del municipio Lobatera, estado Tachira. Se clasificé a los nifios en tres
grupos: lector fluido, lector medianamente fluido y lector poco fluido.
Los nifios catalogados como “lectores fluidos” demostraron adecuacion
en aspectos como el volumen de la voz, la articulacién de las palabras,
las pausas y la entonacién. Junto a estas fortalezas, persisten debilidades
relacionadas con la realizacion inadecuada de pausas y en la entonacion
de los signos de exclamacion e interrogacion, asi como en la lectura ex-
presiva.

Palabras clave: Lectura en voz alta, promociéon de la lectura, radio
comunitaria.

READING PROMOTION BY READING ALOUD IN COMMUNITARIAN RA-
DIO BROADCAST: DIAGNOSTIC STUDY

ABSTRACT

At school, reading aloud is mechanical, repetitive, and meaningless. It has
neither purpose nor real audience. This perception is away from its social
and aesthetic sense: a communication experience that develops competen-
ce motivates and emerges emotions in social settings where occurs. This
paper intends to take advance its social potential to promote reading. As
part of a larger study on the formation of children as reading promoters
through radio broadcasting, results of the diagnostic phase are reported,
whose purpose was to know how a group of 27 primary school students
from Lobatera, Tachira state, read aloud. Children were classified into
three groups: fluid reader, moderately fluent reader and little fluid reader.
Children classified as “fluent readers” demonstrated suitability in: voice
volume, words articulation, pauses and intonation. In spite of these stren-
gths, some weaknesses related to inadequate realization of pauses and in-
tonation of exclamation and interrogation, and expressive reading persist.

Key words: Reading aloud, reading promotion, communitarian radio
broadcast.
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1. El contexto social del problema

La lectura ayuda a las personas a construirse, a hacerse un poco mds
autores de su vida y sujetos de su destino, aunque se encuentren en
contextos sociales desfavorables.

(Petit, 2007, p. 8)

El municipio Lobatera esta ubicado al oeste del estado Tachira. Al oeste
de este municipio se localiza la comunidad de Las Minas, fundada en el
aflo 1935, como consecuencia de la explotacion minera. La poblacién de
esta aldea se dedica a la extraccion del carbon por galeria (a través de la
construccion de cuevas con varios metros de profundidad) y a la alfarerfa
(construccion de ladrillos, bloques, terracota, entre otros, por medio del
moldeado de la arcilla) como formas de sustento econémico.

Cabe mencionar que el municipio Lobatera limita al oeste con la Republica
de Colombia, lo cual ha generado que una cantidad considerable de la
poblacion la constituyan inmigrantes, quienes llegan a la comunidad junto
a su familia con la perspectiva de encontrar mejor calidad de vida.

La aldea asienta una escuela y un liceo. Algunos de los padres y
representantes de estas instituciones son analfabetos y en la comunidad no
se cuenta con una biblioteca ni con programas de promocion de lectura
en la familia, escuela, espacios publicos o medios de comunicacioén, que
generen motivacion y permitan crear habitos de lectura en este contexto.

Para generar una propuesta de promocion de lectura que involucre a la
escuela, se esta desarrollando el trabajo de investigacion titulado Formacion
de ninios promotores de lectura a través de la radio comunitaria, el cual contempla
cuatro fases para su ejecucion: diagnostico, disefio, aplicacion y evaluacion
de la propuesta.

A continuacion se detallara la realizacion de la primera fase del proceso

de investigacion-accion, dirigida a diagnosticar como realizan la lectura en
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voz alta 27 estudiantes del quinto grado, seccion A, de la U. E. E. Profesora
Delia Valera de Diaz, ubicada en la comunidad de Las Minas, municipio
Lobatera del estado Tachira (ver anexo 1). A partir de estos datos se realizara
la seleccion de los nifios sujetos de estudio, el disefio y aplicacién de un
taller de promocién de lectura y comunicacion radiofénica, y finalmente
la produccion y divulgacion de micros radiales, a través de las emisoras
comunitarias 93.3 Creativa FM y Mantellina 99.9 FM.

2. Promocion de lectura

196

La promocion de lectura es un conjunto de “actividades sociales que
persiguen transformar o modelar la percepcion de las personas con relacion
a los textos” (Cardenas y Rodriguez, 2008, p. 6). Para Naranjo (2005), la
promocion comprende “acciones sistematicas” para hacer de la lectura
una “herramienta cotidiana, bien sea con fines informativos, instructivos,
educativos, recreativos, etc.” (p. 116). Otros autores, como Petit (1999),
Alvarez y Betancur (1999), consideran que la promocién de lectura es una
accion intencional, que posibilita tener acceso al conocimiento producido
en el mundo, a la recreacion y transformacién del entorno donde se
desenvuelve el sujeto.

Todo ello para propiciar en el nifio, adolescente y adulto el desarrollo
personal y sociocultural, a partir del libre acceso a la informacién y
recreacion, donde el sujeto se apropia del texto y produce cambios en su
contexto.

Este proceso de promocion de lectura es realizado por un promotor: agente
dinamico que planifica de forma organizada un conjunto de actividades
con el objetivo de formar habitos de lectura en los individuos.

Vale sefialar que el promotor suscita el contacto del individuo con el
libro, propiciando en él motivacion por la lectura, ya que el promotor le
da un toque especial a la lectura del texto, a través de su gestos y su voz

(Cardenas y Rodriguez, 2008).

LEGENDA, ISSN 1315052. Vol. 18, Nro.18, enero - junio 2014 EXPERIENCIAS Y PROPUESTAS PEDAGOGICAS



OLGA ZAMBRANO / YAMILE CARDENAS. PROMOCION DE LA LECTURA POR MEDIO DE LA LECTURA EN VOZ ALTA / pp. 193 -215

Entre las caracteristicas de un promotor de lectura se encuentran:

1. Lector activo, que motiva, fortalece y despierta el gusto por la lectura
en cualquier area del conocimiento.

2. Organiza actividades de lectura con objetivos claros (Naranjo, 2005).

Es un animador de lectura que, segin Naranjo (2005), “se refiere a la
practica de un conjunto de técnicas y estrategias que buscan desarro-
llar y despertar el interés, la actitud, las habilidades y la motivacion
de las personas por la lectura” (p. 117).

4, Posee criterios de calidad para seleccionar y recomendar editoriales
y libros.

Para realizar una actividad de promociéon de lectura es necesario conocer
algunos aspectos relativos al contexto, el canal (directo o indirecto),
el pablico al cual va dirigido (individual, grupos o comunales) y las
caracteristicas de los sujetos donde se realizara la promocion de lectura.

El contexto se refiere al ambiente escolar, familiar o comunal, donde se
genere la actividad de promocién. El agente promotor debe indagar sobre
las caracteristicas socioculturales del lugar donde se va a promocionar
lectura, es decir, conocer su lenguaje, costumbres, normas, entre otras
particularidades (Falieres, 2005); del mismo modo, identificar el espacio
donde se llevara a cabo la actividad de promocioén (biblioteca, aula, parque,
calle, entre otros) y acondicionarlo dependiendo del tipo de lector (edad,
estilo, interés, competencias).

Simultaneamente, pensar en el canal por donde se va a transmitir el
mensaje de promocion, el cual puede ser directo (cara a cara), donde el
promotor recomienda un texto o lee un texto a un individuo o puablico
general; e indirecto “mediante el uso de los medios de difusién masiva:
programas radiales, propaganda televisiva, publicaciones de articulos que
recomienda la lectura” (Cardenas y Rodriguez, 2008, p. 6).

En cuanto al publico al que va dirigido (individual, grupal o comunal),
se refiere a la edad, género, nivel académico, motivacion y gustos por la
lectura. Es decir, las caracteristicas del sujeto, grupos y comunidades que
determinan el tipo de lectura.
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El libro constituye la herramienta fundamental del promotor, y debe
conocerlo a profundidad para realizar cualquier actividad. El promotor
tiene la responsabilidad de poner a los lectores en contacto con los
mejores textos para satisfacer sus necesidades, hace que logre sus objetivos
personales y profesionales a través del acceso a los libros de mejor calidad
(Lopera y Rodriguez, 1997; Petit, 1999).

El promotor de lectura debe jugar con estos aspectos para poder lograr la
meta que se propone al comienzo de la actividad de promocion; teniendo
siempre en cuenta que €, el libro y el lector forman una triada perfecta
que busca la transformacion del individuo y la sociedad.

3. Animacion de textos

La animacion de la lectura es la estrategia mas importante que debe conocer
un promotor de lectura, ya que esta va a garantizar que se produzca una
verdadera interconexién o experiencia inolvidable entre el libro y el lector.
Ahora bien, para aclarar el concepto de animacién de lectura es preciso
citar los siguientes autores:

Cuadro 1. Compilacién de definiciones acerca de animacién de la lectura

Yepes, Alvarez y Betancur
(1999)

“(...) cualquier accion dirigida a crear un vinculo entre un material de lec-
tura y un individuo/grupo” (p. 12).

Naranjo (2005)

“(...) estrategia planeada que pretende transformar actitudes individuales y
colectivas del lector frente a la lectura y el libro; se apoya en actividades
participativas en las que intervienen los lectores y el animador, por lo tan-
to se debe establecer una metodologfa adecuada para el tipo de personas
participantes” (p. 6).

Orrade (2012)

“(...) un concepto que contempla, fundamentalmente, la incitacién al nifio
a leer, a adentrarse en un mundo ficticio creado por su imaginaciéon y en
el que puede asumir un rol protagdnico” (p. 20).

Sisa (2010)

“(...) un conjunto de actividades, técnicas y estrategias que persigue la prac-
tica de lectura con la meta de formar lectores activos capaces de compren-

der los mensajes y relacionar la historia con su contexto” (p. 26).

Fuente: Elaboracién propia

198  LEGENDA, ISSN 1315052. Vol. 18, Nro.18, enero - junio 2014 EXPERIENCIAS Y PROPUESTAS PEDAGOGICAS



OLGA ZAMBRANO / YAMILE CARDENAS. PROMOCION DE LA LECTURA POR MEDIO DE LA LECTURA EN VOZ ALTA / pp. 193 -215

De tal manera se puede expresar que la animacion de lectura es un conjunto
de estrategias estimulantes que utiliza el promotor para motivar el interés
del publico por la lectura de diversos tipos de textos, que le permitan
“transitar libremente, explorar sus sentimientos, descubrir lo desconocido,
establecer nuevas asociaciones y elaborar su interpretaciéon” (Mata, 2009,

p. 77).

Por tanto, se deben preparar las actividades de animacién de lectura
teniendo en cuenta al publico al cual va dirigida la actividad de promocion,
es decir, las caracteristicas socioculturales del entorno, asi como conocer
sus expectativas, gustos e intereses, para poder ofrecerle al individuo o
grupo textos que les permitan el acceso al conocimiento, compensen sus
necesidades y contribuyan con la construccion de este (Petit, 1999).

Entonces, las estrategias de animacion persiguen desarrollar en el individuo
el gusto permanente por los textos, la lectura continua, su comprension e
imaginacioén por parte del lector (Mata, 2009; Yepes, Alvarez y Betancur,
1999). Para lograr estos objetivos de animaciéon es necesario utilizar la
narracion, la lectura en voz alta o la lectura silenciosa.

4. Lectura en voz alta

Tradicionalmente, en el ambito escolar se ha practicado la lectura en voz
alta desde una vision conductista, mediante ejercicios descontextualizados,
mecanicos, sin propositos ni audiencias reales. Se emplea como mecanismo
punitivo que, lejos de promover la comprensiéon y fomentar la funcion
social de la lengua escrita, obstaculiza la alfabetizacion y el desarrollo de
la competencia de lectura.

En el presente estudio se exalta la lectura en voz alta como una experiencia
de socializacién y como herramienta para el desarrollo de competencias
comunicativas en el ser humano, que ademas permite un mayor crecimiento
personal e intelectual. Cuando el individuo comparte ante un publico una
lectura clara, animada y precisa, le aporta al oyente pistas para imaginar,
crear y expresar conocimientos, sentimientos y reflexionar sobre el entorno
cultural y cientifico que vive.
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Autores como Marin (1999) afirman que “la lectura en voz alta ha sido
un espacio de comunién social, una experiencia de socializacion del
conocimiento y del gusto, donde un lector la descifra y la devela para un
grupo” (p.135). Del mismo modo, Pacheco (2012) expresa que “la lectura
oral debe ser capaz de hacer sentir y hacer pensar” (p. 180).

En este orden de ideas, Arias y Narvéaez (2010) la explican como una accién
que se hace oralmente, de forma que los receptores escuchen. Interpretando
estos conceptos, se puede decir que la lectura en voz alta es un espacio de
comunicacién, donde un lector comparte el conocimiento y el gusto por
los textos a través de la socializacién con un determinado grupo, que a su
vez activara sus vivencias de alegria, tristeza, angustia o miedo.

Pero para llegar a evocar tantas emociones en el receptor, la lectura en voz
alta debe, de acuerdo con Solé (2000), tener “claridad, rapidez, fluidez y
correccion, pronunciando adecuada, respetando las normas de puntuacion
y con la entonacién requerida” (p. 85). Entonces, para realizar una lectura
en voz alta es conveniente tomar en cuenta aspectos como el volumen de
la voz, claridad, rapidez, pronunciacion, entonacion y fluidez.

Para comprender con claridad cada uno de los aspectos mencionados es
primordial definirlos. La voz, segun Arias y Narvaez (2010), es el conjunto de
sonidos que emite el ser humano al hablar, para expresar sus pensamientos
y sentimientos, haciendo posible la socializacién y el contacto con el medio
cultural. El dominio de la voz es el elemento esencial en la lectura, ya que
por medio de esta se expresan los sentimientos y emociones escritos en
el texto. Por esta razén, es fundamental que al momento de leer se tenga
claro cada una de las dimensiones que conforman la voz.

LLa entonacion es el volumen de la voz, depende de la intencion que quiere
reflejar el hablante de lo leido. La tonalidad es parte del sonido emitido y
depende de la frecuencia, que puede ser fuerte, suave, rapida, lenta, alta y
baja. Ademas, el lector debe tomar en cuenta los signos de puntuacion y
los acentos ortograficos, los cuales indican el cambio de la entonacién en
las palabras y oraciones. Si se toma en cuenta la tonalidad cuando se lee
y se pronuncia adecuadamente, el emisor atrapara la atencion del receptor
despertando en ¢l emociones (Arias y Narvaez, 2010).

LEGENDA, ISSN 1315052. Vol. 18, Nro.18, enero - junio 2014 EXPERIENCIAS Y PROPUESTAS PEDAGOGICAS



OLGA ZAMBRANO / YAMILE CARDENAS. PROMOCION DE LA LECTURA POR MEDIO DE LA LECTURA EN VOZ ALTA / pp. 193 -215

Por su parte, los signos de puntuacion le ayudan al receptor a comprender
las palabras y oraciones del texto, ya que se emite una variaciéon de la
voz, haciendo pausas breves, moderadas o extensas, dependiendo del sigho
de puntuaciéon. En cuanto al acento, indica una elevaciéon del tono con
que se pronuncia, porque se destacan las silabas ténicas sobre las atonas.
Igualmente, demuestra el estado de animo y el propédsito con que el lector
lee (Arias y Narvaez, 2010).

Para Yévenes (2011), la buena pronunciacién consiste en no cometer
errores al articular las palabras. Este mismo tedrico define la entonacion
como “la vibracion de las cuerdas vocales que produce (...) una frecuencia
que psicolégicamente se conoce como tono” (p.7). Cuando se realiza una
lectura en voz alta, el lector emite variaciones en el tono de la voz. Estas
describen una frecuencia de curva melédica (elevacion y descenso del tono)
abstracta que corresponde a un entonema.

Los entonemas adecuados en los grupos foénicos son la unién donde
coinciden la acentuacion y la entonacion correspondientes. Asimismo, la
entonacion cumple a su vez tres funciones: la lingtistica (usada por el
hablante al expresar sus ideas), la paralingiiistica (comunica la actitud y
estado de animo a los oyentes) y la sociolingtistica (indica aspectos como
la edad, el sexo, la procedencia geografica, entre otros). A través de la voz
se pueden identificar datos que no se encuentran implicitos en el lector.En
cuanto a la fluidez de la lectura,Yévenes (2011) la define como la forma en
que se unen las palabras y frases sin entrecortarlas.

En lo concerniente al volumen, Yévenes (2011) expresa: “El sonido esta
constituido por ondas u oscilaciones de la presion del aire en forma
longitudinal” (p.16), que dependen exclusivamente de la presién que ejerce
el aire desde los pulmones a la garganta. Es decir, a mayor presion de
aire que circule de los pulmones a la garganta, mayor sera el volumen
o intensidad. Por esta razon, se debe aspirar el aire en cada pausa de la
lectura; esta habilidad se adquiere por medio de la practica constante.

La lectura en voz alta se complementa a través de los gestos, ya que son
fundamentales para transmitir el lenguaje escrito, pues la expresion facial y
corporal le da vida al texto, permitiendo al receptor conocer los sentimientos
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y las emociones (Arias y Narvaez, 2010). Si se utilizan estos elementos en
la lectura en voz alta, se puede conseguir de manera exitosa que el receptor
capte lo que se quiere transmitir con el texto, asi como propiciar que los
lectores inexpertos participen en ella, poniendo en juego su capacidad de
atencion, disfrute y desarrollo de competencias comunicacionales, mientras
descubren sus intereses y gustos.

5. La literatura como centro de placer

La literatura infantil y juvenil, segun Lopera y Rodriguez (1997), es “una
expresion artistica del ser humano por medio de la palabra” (p. 29).
Es decir, una forma de escribir muy subjetiva donde se involucran los
sentimientos del lector en un lugar y un tiempo dado, presentando una
narrativa que engancha y enamora al lector a través de una presentacion
de calidad y se cumplen con diversos criterios de seleccion.

El mundo de la literatura infantil encierra en el nifio un abanico de
misterios, encantos, juegos, alegrias, valores, proyectos, donde este canta
canciones, emplea férmulas para juegos, representa personajes, resuelve
adivinanzas, disefla juegos, realiza actividades tradicionales, populares,
ladicas, que sirven de entretenimiento y le permiten desarrollar la
imaginacién, comprension y crear su lenguaje desde la percepcion de
su propia realidad (Cervera, 1988). La comprension literaria debe estar
centrada en el planteamiento de Rosenblatt (1996) con respecto a que se
debe adoptar una postura estética al leer literatura, centrandose el interés
en lo que se experimenta durante el proceso de lectura (Serrano, Pefia,
Aguilar, Figueroa y Madrid, 2002).

Existe una gran variedad de tipologias textuales, las cuales estan
identificadas por su estructura textual. Sin embargo, para los fines de esta
investigacion solo se hace referencia a la propuesta realizada por Martinez
(1997) en relaciéon con la funcion del lenguaje y la trama de los textos
literarios, con especial interés en los cuentos.
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6. Criterios

Martinez (1997) explica que los textos con predominio de la funcién
literaria del lenguaje tienen una intencionalidad estética, ya que el autor
recurre a diversos recursos literarios con dos intenciones: producir belleza,
es decir, crear un obra de arte que busca en el lector un goce estético a
través de la lectura y lo obliga a descubrir el significado de los recursos
literarios para interpretar el texto leido sin alejarlo de su funcion estética.

De acuerdo con lo sefalado, se debe diferenciar entre los tipos de textos
literarios a partir de su trama, la cual denota sus caracteristicas particulares.
Es por ello que la trama narrativa “presenta acciones en una secuencia
temporal y causal” (Martinez, 1997, p. 26), donde se organiza el relato en

diversos episodios, es decir, una secuencia de hechos con inicio, desarrollo
y final (Solé, 2000).

En los textos literarios el autor combina una cantidad de recutsos
lingtisticos para imprimir belleza y “liberar su imagen y fantasfa en la
creacion de un mundo ficticio” (Martinez, 1997, p. 20).

del diagnostico

La presente investigacion se enmarca en el paradigma de la investigacién
cualitativa, la cual se caracteriza por estudiar los fenémenos sociales desde su
realidad, tomando en cuenta la visién de los participantes y del investigador
(Rojas, 2010). Asimismo, el estudio se enfocé en la metodologia de la
investigacién-accion (proceso social, colaborativo), en la cual el investigador
asume un papel activo, indaga para mejorar la practica en vez de generar
conocimientos, pues se pretende transformar la realidad y que las personas
tomen conciencia de su papel en ese proceso de transformacion.

Esta investigacion se desarrolla en cinco etapas: diagnoéstico, disefio
del taller, desarrollo del taller de formacion de promotores de lectura y
comunicacion radiofénica, grabacion de los micros radiales y transmision
a través de la radio comunitaria.

En la primera fase, para conocer como leen en voz alta los estudiantes,
durante el afio escolar 2013-2014, se efectué un diagndstico a un grupo
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de 27 nifos cursantes del quinto grado de educacion primaria en la U.
E. E. Profesora Delia Valera de Diaz, la cual esta ubicada en el municipio
Lobatera del estado Tachira.

Antes de efectuar el diagnostico se seleccionaron los textos narrativos
con los que se realizarfan las lecturas, teniendo en cuenta los siguientes
criterios, propuestos por Lopera y Rodriguez (1997):

° Textuales: Constituidos por los elementos literarios que el autor
imprime a su escrito. Entre ellos tenemos:

1. La calidad literaria: Se refiere al uso adecuado de los recursos
literarios.

2. Lenguaje: Construccion adecuada de parrafos, uso de los sig-
nos de puntuacion, acentos ortograficos y significado del tex-
to.

3. Vocabulario: Uso adecuado de las palabras de acuerdo con

el contexto donde se lee, que permita la interpretacion de las
palabras desconocidas.

4. Valores estéticos: El autor expresa a través de las palabras un
conjunto de elementos que permiten al lector crear imagenes
que tocan sus sentimientos.

5. Traducciones y adaptaciones: Conocer directamente que la tra-
duccién del texto fue realizada desde la obra original para
conservar su calidad literaria y el estilo del autor.

6. Tension dramatica: Es el gancho que no permite al lector apar-
tarse de la historia ni un solo momento hasta que termina la
ultima pagina.

° Paratextuales: Son de gran importancia, ya que junto al texto per-

miten la selecciéon y evaluacion del libro. Considera elementos que
lo integran al texto: graficos y editoriales.

1. Grificos: Las ilustraciones, el formato, la encuadernacion, el
color, la textura del papel, el tamafio de la letra, el interlinea-
do, la diagramacion y la portada.
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En cuanto a las ilustraciones del texto deben estar en concordancia con la
secuencia de los parrafos escritos; para ello es necesario que el ilustrador
tenga solidos conocimientos en la construccion estética y use las formas
combinadas de su creatividad, los colores, las proporciones, entre otros
elementos.

Existe diversidad de libros donde se observa el predominio netamente de
la imagen, asi como otros donde las imagenes se encuentran en equilibrio
con el texto, mientras unos solo exponen escasas imagenes. La cantidad de
ilustraciones en el texto depende exclusivamente del publico para el cual
fue disefiado. El mencionado indicador permite deducir que los libros
con mayor cantidad de imagenes son diseflados para nifios de muy corta
edad, mientras que los que presentan menor cantidad de ilustraciones son
destinados para el pablico juvenil.

La encuadernacion del libro es de vital importancia, ya que el uso
permanente del texto puede deteriorarlo. Por esta razon, es fundamental
que los libros utilizados por el publico infantil deban ser preferiblemente
de pasta dura, cocidos, con un tamafio grande de la letra, un buen
interlineado y suficientes margenes para que el lector pueda realizar una
lectura cémoda.

2. Editoriales: Autor, ilustrador, editor y editorial. Por otra parte,
cuando se habla de autores, ilustradores, editor y editoriales se
refieren especificamente al sello de calidad del libro, el conte-
nido y la presentacion del texto.

o Extratextuales: Constituyen los elementos relacionados con la se-
leccion, es decir, los agentes circunstanciales de eleccion del texto,
pues no es lo mismo seleccionar un texto para una biblioteca, escue-
la o familia. Entre ellos se encuentran:

1. Niveles de edades de los lectores: En este indicador no se tiene
una precision correcta, ya que no existe una edad determinada
para el uso de los textos.

2. Funcionalidad: Este criterio tiene que ver especificamente con
las necesidades e intereses de los lectores.
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Bajo estos criterios se efectud la seleccion de libros (ver anexo 2) empleados
para conocer como leen en voz alta los estudiantes de primaria seleccionados
como sujetos de estudio.

Después de la seleccion de los textos narrativos se disend una guia de
observacion cerrada (ver anexo 3), donde “las categorfas estan prefijadas,
centradas en el registro de ciertas conductas en un periodo determinado”
(Rojas, 2010, p. 74). Esta, luego de ser evaluada por tres expertos en
promocion de lectura y escritura, se aplicé de manera individual a los 27
nifnos sujetos de estudio para conocer como realizaban la lectura en voz
alta.

El mencionado instrumento consta de una subcategoria que presenta los
aspectos verbales del estudiante cuando lee; contempla el volumen, la
intensidad de la voz, la articulacion de las palabras, la fluidez de la lectura,
las pausas (punto, coma, puntos suspensivos), signos de interrogacion,
signos de exclamacion, acentuacion y entonacion, con los que se pretende
conocer como el nino lee el texto, y se corresponden con los indicadores
sefialados para la lectura en voz alta, segin Marin (1997), Pacheco (2012),
Arias y Narvaez (2010), Solé (2000) y Yévenes (2011). Cabe sefialar que
cada dimension esta construida por un conjunto de indicadores, los cuales
permitiran conocer si la lectura que el nifio produce del texto puede ser
comprendida de forma adecuada por la persona que escucha.

Esta escala de estimacién se rige por los siguientes parametros para el
volumen de la voz: muy alto (MA), alto (A), medio (M), bajo (B) y muy
bajo (MB). En cuanto a los otros indicadores —intensidad de la voz,
articulacién de las palabras, fluidez de la lectura, pausas (punto, coma,
puntos suspensivos), signos de interrogacion, signos de exclamacion,
acentuacion y entonacion—, se utilizaron los siguientes parametros:
excelente (E), muy bien (MB), bien (B), regular (R) y deficiente (D).
Igualmente, los estudiantes seleccionados participaron en la evaluacion de
sus compafieros, ya que cada uno expresaba su opinion sobre la lectura de
cada estudiante. Por otra parte, los indicadores de cada dimension estan
disefiados de acuerdo con la edad de los nifios, comprendida entre 9 y 12
afios, seleccionados de manera intencional a través de la observacién de
las competencias lectoras.
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7. Los resultados

El contexto donde se desarrollé el diagnéstico fue el aula de clases, donde
se le propuso a cada estudiante la lectura de un cuento en voz alta, que
servirfa para evaluar sus fortalezas y debilidades al leer en voz alta, teniendo
en cuenta los aspectos verbales de cada uno.

Para dicha actividad, la docente aporté a los estudiantes un conjunto
de textos que previamente fueron elegidos, utilizando los criterios de
evaluacion y seleccion antes mencionados. Entre los cuentos se encuentran:
“Sentimiento”, “Guillermo Jorge Manuel José”; “Luna, luna no te duermas”,
“El tigre y el conejo”, entre otros textos de los autores Carl Norac y
RébkDautremer, Mem Fox, Alf Fernandez, Johannes Wilbert.

Por un lapso de 10 minutos los alumnos tuvieron la oportunidad de observar
los textos, manipularlos, leerlos en silencio y finalmente seleccionar el de
su preferencia. Posteriormente, cada sujeto de estudio de manera ordenada
comenzoé a leer el cuento y fue evaluada su actuacion a través de la gufa
de observacion ya referida. Esta actividad se prolongé a lo largo de nueve
clases, ya que por dia participaban leyendo entre 2 y 3 estudiantes. Durante
la lectura, los nifos realizaron algunos comentarios sobre el desempeno de
sus companeros:

“Profesora, a Javier no se le entendid nada de lo que leys” (B. Arismends,
comentario después la lectura, octubre 02, 2013).

A mi solo me ponian a leer en primer grade” (C. Colmenares, comentario
antes de la lectura, octubre 02, 2013).

A i e gustan estos cuentos, serd que después de que todos realicen la lectura,
me los presta para levarlos a casa” (IN. Manrigue, comentario en la revision
del texcto para leer, octubre 04, 2013) .

“Profesora, José, Carmen, Jaider, Luis y Andrés no saben leer, mejor no pierda
el tiempo esperando que ellos lean” (]. Parra, comentario antes de la lectura,
octubre 04, 2013).
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“Profesora, la mayoria leemos mal.Esto es nuestra culpa, porque nunca prac-
ticamos” (L. Duarte, comentario, octubre 10, 2013).

Después de aplicar la guia de observacion para determinar como los 27
estudiantes realizan la lectura en voz alta, se clasificé a los nifios en
tres grupos, segun la lectura efectuada: lector fluido, lector medianamente
fluido y lector poco fluido. Debido a la similitud de las caracteristicas en
cada dimensién indicada a través de la escala, tomando en cuenta estos
grupos, se pudo determinar los siguientes resultados:

Seis de los estudiantes son lectores poco fluidos (se estan iniciando en el
proceso de lectura), ya que al realizar la lectura en voz alta presentaron las
siguientes dificultades: volumen de voz bajo, articulacion de las palabras,
fluidez de la lectura, pausas y entonacion de regular a deficiente.

Doce estudiantes son lectores medianamente fluidos: el volumen de la voz
va de medio a bajo, mientras la articulacién de las palabras, la fluidez de
la lectura, las pausas yla entonacién van de bien a regular.

Solo nueve estudiantes son lectores fluidos, puesto que el volumen de la
voz va de alto a medio. La articulaciéon de las palabras, la fluidez de la
lectura, las pausas y la entonacion varian entre excelente, muy bien y bien.

Cabe subrayar que siete de los estudiantes presentaban falta de entonacion
en los signos de exclamacion y los signos de interrogacion. Ademas, no
cumplian de forma adecuada con las pausas. Solo se observo que dos
estudiantes si efectuaban una lectura adecuada, pero en algunas ocasiones
no marcaban las pausas adecuadamente.

Durante el desarrollo de la actividad se observé que los participantes no
realizaban ningun tipo de gestos al leer.

En términos generales, se puede afirmar que las dificultades para la lectura
en voz alta que presentan los sujetos de estudio necesariamente se vinculan
con su contexto familiar, escolar y comunitario. En estos dos ultimos
casos hay una total ausencia de proyectos y programas de promocion de
la lectura. De alli la necesidad de emprender acciones que vinculen a la
escuela con los medios de comunicacion locales.
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Con respecto al entorno familiar, se conversé de manera informal con
algunos padres y representantes de la poblacion estudiada para indagar
sobre los habitos lectores de sus hijos. A continuacion, algunos de sus
comentarios:

“Profesora, en mi casa solo se lee el periddico, algunas veces, al mes y la ninia lee
solo cuando le envian asignaciones de la escuela; el resto del tiempo me aynda
con los oficios de la casa y ve la television” (A. Rojas, comentario durante la
indagacion de la actuacion de los nisios en casa, octubre 15, 2013).

“En casa solo se cuentan historias de miedo por las noches. Bueno, el papd es
quien las cuenta, porque a él le gusta eso y los nisios se resinen para escuchar las
historias” (Y. Zambrano, comentario durante la indagacion de la actuacion
de los ninos en casa, octubre 16, 2013).

“Profesora, para ser sincera con usted en mi casa no leemos nunca. Carmen_y
José tampoco ayndan a hacer nada en casa; yo no entiendo por qué no saben leer
"y no se aplican a estudiar” (C. Estupinian, comentario durante la indagacion
de la actuacion de los nirios en casa, octubre 17, 2013).

“En el caso de mi nina, ella comenzd a leer silabeando cuando tenia nueve
anos” (G. Zambrano, comentario durante la indagacion de la actnacion de los
niios en casa, octubre 17, 2013).

Estos testimonios asoman que en su mayoria los estudiantes no practican en
casa la lectura ni la escritura; solo en caso de ser una asignaciéon académica
o cuando leen el periddico junto a sus padres. En dos de los casos, los
padres les cuentan leyendas a sus hijos, lo cual denota una mayor presencia
de la tradicion oral frente a la cultura escrita.

Aunque en todo el grupo apremia la necesidad de desarrollar estrategias
para la lectura en voz alta, para efectos de la investigacién-accién, que
busca capacitar a un grupo de nifios para promocionar lectura mediante
la animacién de textos narrativos a través de la radio comunitaria, solo
los estudiantes calificados como /lectores fluidos seran seleccionados para
participar en el taller de promocién de lectura y comunicacion radiofénica.
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8. La

propuesta: Formacion de nifos

promotores de lectura para la radio
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A pesar que la lectura es una competencia que se debe comenzar a desarrollar
desde temprana edad, a través de estos resultados se estima que la lectura en
voz alta no se practica de forma cotidiana ni en el hogar ni en la escuela. Es
fundamental que los nifios se incorporen a la cultura letrada en sus primeros
afios de vida, de la mano con su entorno inmediato. Igualmente, la ausencia
de proyecto de promocién de la lectura en el municipio, incluyendo la
escuela y el liceo, limita que el estudiante construya un habito lector.

Con este propésito y como un aporte a la construccion de una cultura
lectora en la escuela, a partir de los resultados de la primera fase de la
investigacién-accion, a corto plazo sera disefiada y aplicada una propuesta
de formacién de promotores de lectura para la radio, en la cual participaran
los nifios que fueron evaluados como lectores fluidos en el presente
diagnéstico, ya que demostraron adecuacion en aspectos como el volumen
de la voz, la articulacién de las palabras, las pausas, la entonacion. Junto a
estas fortalezas, persisten algunas debilidades relacionadas con la realizacion
inadecuada de pausas y en la entonacién de los signos de exclamacion e
interrogacion. Asimismo, los estudiantes no realizan una lectura expresiva.

Este grupo de nifios recibira la capacitacion en comunicacion radiofénica
y promocion de lectura que les permitira realizar la animacion de textos
narrativos en formato microrradial, a ser difundidos a través de la radio
comunitaria 93.3 Creativa FM, de la localidad de LLas Minas, en el municipio
Lobatera, estado Tachira.

Esta propuesta, que incorporara la radio comunitaria como medio de
promocion de lectura, sera finalmente evaluada por un especialista de
Promocién de la Lectura y la Escritura y un comunicador social. De igual
forma, se consultara la opinién de los padres y representantes de los nifios
promotores de lectura, asi como de algunos integrantes de la comunidad y
consejos comunales para saber sus inquietudes y opiniones sobre el impacto
social de este proyecto de intervencioén en una comunidad rural.
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ANEXO 1

Objetivo

Categoria

Definicion

Definicion
operacional

Subcategoria

Dimensién

Indicadores

Instrumento

Diagnosticar
co6mo los
estudiantes del
grado,

seccion A

tercer
5
realizan la
lectura en voz

alta

Lectura en
voz alta

“La lectura en
alta  ha

sido un espacio

voz

de  comunién
social,
experiencia  de
socializaciéon
d e
conocimiento
y de gusto,
donde un lector
la descifra y la
devela para un
grupo”  (Marin,
1999, p. 135).

una

—

Capacidad
que puede ser
aprovechada
para
promotores
de lectura

formar

para la radio

comunitaria

1. Aspectos
del
estudiante
cuando

verbales

lee
un texto

1.1. Volumen de
la voz

1.2. Articulacion

1.3.  Fluidez de

la lectura

1.4. Los signos

de puntua-
cién  (pun-
to, coma,
puntos sus-
pensivos)

1.5. Signos de in-
terrogacion

1.6. Signos de ex-

clamacion

1.7. Acentuacion

1.8. Entonacion

Muy alto
Alto
Medio
Bajo
Muy bajo

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Excelente
Muy bien
Bien
Regular
Deficiente

Guia de

observacion

Fotografias
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ANEXO 2

Universidad de Los Andes
Nucleo Universitario Dr. Pedro Rincon Gutiérrez
Coordinacion de Posgrado
Especializacion en Promocién de la Lectura y la Escritura

Guia de criterios de evaluacion y seleccion de libros infantiles y juveniles

El presente instrumento ha sido desarrollado como herramienta de apoyo para seleccionar los textos
narrativos que se utilizan en el desarrollo de la presente investigacion.

Criterios de evaluacion y seleccidon de libros infantiles y juveniles
Titulo del libro:
Publico:
1. Textuales 1.1. La calidad literaria
1.2. Lenguaje
1.3.  Vocabulatio
1.4. Valores estéticos
1.5. Traducciones y adaptaciones
1.6. latensién dramatica
2. Paratextuales 2.1. Graficos
2.2. Editoriales: autor, ilustrador, editor y editorial
3.Extratextuales 3.1. La utilizacion de los textos
3.2. Niveles de edades de los lectores
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ANEXO 3

Universidad de Los Andes
Nucleo Universitario Dr. Pedro Rincon Gutiérrez
Coordinacion de Posgrado
Especializacion en Promocion de la Lectura y la Escritura

Guia de observacion para la seleccion de nifios promotores de lectura

El presente instrumento ha sido desarrollado como herramienta de apoyo y registro de la técnica de observacion del proceso de
lectura de los alumnos de cuarto grado, seccién A, de la Unidad Educativa Estadal Profesora Delia Valera de Diaz, con el propdsito
de seleccionar los posibles promotores de lectura que participaran como sujetos de estudio del trabajo especial de grado titulado
Formacién de nifios promotores de lectura para la radio comunitaria.

Volumen de la voz

Articulacion de las
palabras

Fluidez de la

lectura

Pausas

. Signos de
mterrngaclon

Signos de
exclamacion

Acentuacion

Entonacion

N- | MA

B | MB

MB | B | R

MB

B|R

MB | B

MB | B | R

MB | B

R

MB | B | R

MB | B | R

20

21

22

23
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